Hotels wollen Abwartstrend stoppen:
Gemeinsam mehr Urlauber gewinnen

Werbegemeinschaft grundete sn:h vor ememhalb ]ah:en Erste Aku-:-nen herens erfnlgnalch

Passan (red). .Bayenscher
Wald mit Herz” ist das Motto, un-
ter dem sich vor eineinhalb Jahren
Hotels zusammengeschiossen ha-
ben, um gemeinsam fiir die Regi-
on zu werben. Ausschlaggebend
fiir den Zusammenschluss waren
die riickifufigen Ubermnachiungs-
zahlen vom Lallinger Winkel {iber
die Repion Sonnenwald, vom
Dreiburgenland bis ins [lztal
Aber stati zu jammemn betrieb
man Ursachenforschung. Das Er-
gebnis:  Wir brmuchen ein Quali-
titsprofil.”

Falt ist: In den vergangenén
Jahrzehmten fuhr man in den
Bayerischen Wald, well man in el-
ner schiinen Umgebung preiswert
Urlaub machen konnte. Doch in-
zwischen wirbt das Ausland mit
Dumping-Prefsen und Fluggesell-
schaften mit Billigliigen,

Die-Cham:E der Zukunft:
Mehr Qualitét fiirs Geld

Damit kann der Bayensche
Wald nicht konkurrieren und
such nicht leben. Die Zukunft
unserer Region liegt in einem qua-
litativ hohen Urlaubs- und Frei-
zeitwert — mit einem fiberschau-
baren, bezahlbaren Preisniveau®,
stellten die Kooperationspartner
fest und beschlossen, vermehrt
aufl Bewegung und Gesundheit zu
setzen. Wandern, walken, joggen,
reiten, mdeln in einer intakten
Natur - das werden, sind sich die
Initistoren sicher, die gestressten
Menschen sus den Ballunpszen-
tren vermehrt brauchen und in
der Reglon finden. Durch gexislte

.‘Ih:l.rmdch fiir den Towrismus in der Region stark (el ): Coach Dr. Ursula Diepolder, Stefanie Vinchke (Land-

haus zu Oke, Schiimberg), Elisabeth Kriegl (Marketing), Rudolf Jobst (Berghotel

[ Daxsirin),

Walter uned Paula Tawer {(Landhaus Pawla, Tittling), Peter Riedel (Haus Schdnblick, Langfurth ), Alforns Wi
mier [Hotel Winmmer, (lberg), Anton Milller (Gasthaus Post, Thurmamsbamng), Sigrid Kamon (Ko Briiu, Zen-
ting) wred Ludnig Schilrger (Hotel Schirger, Thurmansbang).

SchulungsmaBnahmen, die sich
hauptsdchlich auf die Service-
und Qualititsverbesserung in den
Betrieben konzentrieren, will
man den Anforderungen und An-
spriichen der Giste, der Region
und dem Bayerischen Wald ge-
rechi werden.

Unterstiltet werden diese Addi-
vititen von der IHK Passau, der
vhs Freyung-Grafenau und Fér-
dermitieln der Europiischen Uni-
on. So enmistand bereits ein ge-
meinsamer Flyer, der in Relord-
zeit mit einer Auflage von 20 000
Stilick erstellt und bei Einlaufs-
mirkten zwischen Minchen und

Ravensburg verteilt wurde. Mit
Erfolg: Bei verschisdenen Hotels
und Gasthiifen gingen daraufhin
Buchungen ein

Pust-Maili_Eé-Aktiun an
5000 Anschriften geplant

Der letzte gemeinsame Auftritt
der Kooperation war im Novem-
ber bei der Consumenta in Nirn-
berg. Dabel stellte sich hemus,
dass gerade im Bereich Nimberg,
Erdangen und Fiirth viele Bewoh-
ner rwar den oberen Bayrischen
Wald - also Bodenmais, Zwiesel
und Cham - besuchen, die heim-

{Foto; Hisemann)

ische Urinubsregion aber weniger
kennen. Der Motor der Werbege-
meinschaft, dem Hotels, Gasthi-
fe, Pensionen und Betreiber von
Ferienwohnungen angehiiren, ist
das Wellnesshotel Schilrger in
Thurmansbang. Ludwig Schilrger
hat auch schon Ideen fir weiten:
Alktionen: Demnéchst soll ein
Post-Mailing bemusgehen. Die
gemeinsame  Adressdatenbank
umfasst inzwischen 35000 An-
schriften. Auflerdem will man
niichstes Jahr anf fiinf Messen ver
treten sein, Rontakt ru Relseun-
ternehmen aufbaven und gexieht
in GroBstidien wie Mannheim,
Stutigart und Miinchen wetben



